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¿Por qué es necesario?

¿A quiénes está dirigido?

La emergencia climática afecta, de diversas maneras, a 
todos los seres humanos y a todos los ecosistemas que 
nos sustentan. La pandemia de COVID-19 expuso las 
consecuencias de no haber progresado lo suficiente en 
políticas públicas y en inversiones por parte de 
gobiernos y empresas para financiar soluciones y 
atender el problema. 

Un aspecto que se relaciona directamente con la crisis 
climática es la gestión de los recursos. La economía 
circular surge como una solución al agotamiento de los 
recursos naturales y el aprovechamiento de los 
residuos. Mientras que el reciclaje inclusivo es un 
eslabón fundamental para este modelo. 

Ante este escenario, es necesario que la cobertura con 
perspectiva ambiental deje de estar reservada a las y los 
periodistas especializados en el tema y pase a ser 
prioritaria en la agenda de medios y periodistas.

Los conocimientos reunidos en este libro son de utilidad 
tanto para periodistas especializados en ciencia y
ambiente como para aquellos que trabajan en otras áreas 
y quieren sumar habilidades para reportear temas de 
economía circular, políticas públicas sobre la gestión de 
la basura y reciclaje inclusivo. En el mismo sentido, el
libro funciona como material de consulta y capacitación 
para estudiantes de periodismo y comunicación. 
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Esta guía también es relevante para líderes de medios 
de comunicación interesados en que sus organizaciones 
incorporen estos temas en sus prioridades editoriales.

¿Quiénes son las y los
expertos que dan las
herramientas?
El libro reúne información de contexto, consejos,
herramientas, técnicas y metodologías de trabajo que 
compartieron periodistas especializados en ciencia y 
ambiente, periodismo de datos y periodismo de
investigación durante varios talleres organizados por la 
Fundación Gabo entre 2018 y 2021.

¿Qué nos permitirá
hacer este libro?
Las y los periodistas descubrirán conocimientos 
teóricos y prácticos para incluir el reciclaje inclusivo en 
la agenda periodística, identificar buenas historias para 
reportear y encontrar enfoques novedosos para exponer 
los beneficios y las problemáticas de esta actividad. 

Además, aprenderán a reconocer las fuentes 
indispensables; trabajar con bases de datos y 
herramientas de visualización; e incorporar técnicas de 
investigación periodística. 
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¿Quién hace
posible este libro?
El libro digital Del nicho a la cobertura indispensable: caja 
de herramientas para cubrir el reciclaje inclusivo y 
sostenerlo en la agenda de los medios surge de una 
alianza entre la Fundación Gabo y Latitud R, plataforma 
regional para la articulación de acciones, inversiones 
y conocimiento en materia de reciclaje inclusivo. Fue 
creado con el fin de acercar los conocimientos a todos 
los periodistas de la región e impulsar reportajes e 
investigaciones relacionados con temas de medio 
ambiente, gestión de residuos sólidos, reciclaje 
inclusivo y economía circular.

Todos los conocimientos de esta caja de herramientas 
les permitirán a las y los periodistas trabajar sus 
contenidos de manera rigurosa e innovadora para lograr 
conectar con las audiencias.
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Licenciado en Ciencias Ambientales por la Universidad 
Autónoma de Madrid y de Periodismo por la 
Universidad Carlos III de Madrid (UC3M). Toda su vida 
periodística ha estado vinculada al ámbito científico y 
de la divulgación. Tras escribir algunos reportajes para 
la revista especializada Energías Renovables, se formó 
durante varios meses en la Oficina de Información 
Científica de la UC3M, de donde pasó al mundo 
editorial de la mano de la revista GEO, un medio muy 
vinculado con la ecología, la naturaleza y el cuidado del 
planeta. Posteriormente, se convirtió en el responsable 
digital de la revista Muy Interesante, referente del 
mundo de la divulgación científica. Actualmente es 
director digital de la revista National Geographic España, 
donde se tratan temas vinculados con el ambiente, 
la naturaleza, las energías renovables, la ecología 
y el mundo científico en general aprovechando las 
posibilidades digitales y de las nuevas tecnologías.

Ver perfil

Javier
Flores Murillo

https://twitter.com/_Javier_Flores
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Periodista, editora y analista de datos. Es egresada 
del Máster en Periodismo Digital de la Universidad de 
Alcalá de Henares, España. Especializada en Inteligencia 
de Negocios y Estadística por el Instituto Tecnológico 
de Costa Rica. Dirigió la Unidad de Inteligencia de Datos 
de La Nación, Costa Rica. En la actualidad, es profesora 
del curso de Análisis de bases de datos y visualización 
de información de la Maestría en Periodismo Digital 
de la Universidad de Guadalajara, México, y de los 
talleres de Periodismo de datos y de storytelling con 
datos, ambos impartidos en el Centro de Formación en 
Periodismo Digital de dicha casa de estudios. Además, 
asesora proyectos digitales basados en periodismo 
de investigación, análisis de datos y visualización 
para ayudar a periodistas y diseñadores a extraer 
información valiosa de los números y convertirla en 
reportajes de interés público, con narrativa creativa que 
potencia la calidad de los contenidos. Fundó el sitio 
web ladatacuenta.com, donde comparte conocimientos 
y herramientas de periodismo de análisis de datos, 
visualización de información y storytelling.

Hassel
Fallas

Ver perfil

https://ladatacuenta.com/
https://twitter.com/HasselFallas
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Artista gráfico y licenciado en Bellas Artes por la 
Universidad del País Vasco, España. Trabajó en El Correo 
de Bilbao, un periódico español reconocido por su 
periodismo visual. En 2007, lo convocaron para formar 
parte de la plantilla de la revista National Geographic en 
Washington DC, Estados Unidos, donde actualmente 
se desempeña como editor senior de infografía. Fue 
profesor asociado de la Universidad de Navarra, 
España, y ha impartido conferencias y workshops en 
Europa, Estados Unidos y Latinoamérica. En 2013 fue 
nominado a un Emmy por Walking With Giants en la 
categoría de “New Approaches: Arts, Lifestyle, Culture”. 
Sus ilustraciones se pueden encontrar en diferentes 
museos y libros.

Fernando
Gómez Baptista

Ver perfil

https://twitter.com/fg_baptista
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Junto con diversos equipos y para medios como Reforma, 
El Universal, Animal Político y MVS Radio, el periodista 
oriundo de México ha sido el artífice de algunas de las 
investigaciones más logradas y con mayor repercusión del 
periodismo mexicano en las dos últimas décadas. Entre 
ellas se encuentra La casa blanca de Enrique Peña Nieto, 
con la que ganó el Premio Gabriel García Márquez de 
Periodismo en 2015, y los Panama Papers, investigación 
global ganadora del Premio Pulitzer. Durante 13 años 
ha impartido talleres en América Latina y en España 
sobre metodología de investigación periodística y acceso 
a la información pública. En la actualidad, es editor 
en El Faro, medio digital de El Salvador con foco en el 
periodismo investigativo y de profundidad. También es 
coordinador de la Unidad de Investigaciones Periodísticas 
en Mexicanos Contra la Corrupción y la Impunidad 
(MCCI). Y profesor de la maestría de Periodismo y 
Asuntos Públicos en el Centro de Investigación y Docencia 
Económica (CIDE). Escribió tres libros: La Corrupción Azul, 
El despilfarro en las transiciones presidenciales y La Casa 
Blanca de Enrique Peña Nieto.

Ver perfil

Daniel
Lizárraga

https://fundaciongabo.org/es/noticias/articulo/4-investigaciones-de-daniel-lizarraga-que-debes-conocer
https://fundaciongabo.org/es/noticias/articulo/4-investigaciones-de-daniel-lizarraga-que-debes-conocer
https://premioggm.org/premio-gabo/edicion/2015/trabajos/cobertura/la-casa-blanca-de-enrique-pena-nieto/
https://twitter.com/danliza
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Periodista científica oriunda de Bogotá, Colombia. Es 
licenciada en Lenguas Modernas por la Universidad 
de Los Andes, Colombia, y posee una Maestría en 
Periodismo de la Universidad de Kansas, Estados 
Unidos. Cuenta con una trayectoria de 30 años que 
la destacan como una autora especializada para 
escribir sobre astronomía, astrofísica, paleontología, 
oceanografía, genética, salud y ambiente, entre otros 
temas. Fue la primera persona hispana en recibir la beca 
del Knight Science Journalism Fellowship otorgada por 
el Instituto Tecnológico de Massachusetts (MIT). Ha 
escrito una serie de artículos para importantes medios 
–como El Tiempo de Colombia, la versión española del 
Miami Herald y The Boston Globe, entre otros– y revistas 
especializadas y no especializada –como WIRED 
Magazine, New Scientist Magazine, National Geographic 
Spanish y Gatopardo, entre otras–. Publicó Juntos en 
la Aventura, una serie de ocho novelas científicas en 
español para jóvenes y publicadas por Grupo Planeta 
para América Latina.

Ángela
Posada-Swafford

Ver perfil

https://twitter.com/swaforini
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Gerente de Programas Regionales de Reciclaje y 
Ciudades Sostenibles de la Fundación Avina (socia 
fundadora de Latitud R).

Gerente de comunicaciones de Latitud R, plataforma 
que promueve el reciclaje inclusivo en América Latina y 
el Caribe.

Ver perfil

Ver perfil

Luis
Miguel Artieda

Pablo
Baños

https://twitter.com/mickyartieda
https://twitter.com/pablorbanos
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Cuenta con gran experiencia como consejero y 
coordinador de proyectos de responsabilidad social, 
economía, sustentabilidad y promoción del reciclaje 
en América Latina. En 2014 se integró como Director 
Estratégico de la Iniciativa Regional de Reciclaje 
Inclusivo (IRR), con el objetivo de contribuir a la 
promoción de los sistemas de apoyo para la integración 
de los recicladores a la cadena formal del reciclaje.

Ver perfil

Ricardo
Valencia 

https://twitter.com/rvalencia123
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‘Periodismo de datos 
y visualización de 
información sobre 
medio ambiente y 
reciclaje inclusivo’

‘Los datos como 
herramienta para cubrir 
la gestión de residuos’

Fue un taller organizado por la Fundación Gabo en alianza 
con Latitud R. Se realizó en seis sesiones virtuales, entre 
septiembre y octubre de 2021. La actividad estuvo a 
cargo del periodista Javier Flores Murillo, director digital 
de la revista National Geographic España, y contó con la 
participación de Hassel Fallas, analista de datos; Fernando 
Gómez Baptista, artista gráfico e infografista de National 
Geographic; Luis Miguel Artieda, gerente de Programas 
Regionales de Reciclaje y Ciudades Sostenibles de la 
Fundación Avina (miembro fundador de Latitud R); y 
Pablo Baños, gerente de comunicaciones de Latitud R. En 
total, fueron capacitados 15 periodistas de América Latina 
con experiencia en la cobertura de temas de ciencia, medio 
ambiente y/o reciclaje inclusivo para un medio o como 
freelance.

El seminario web fue realizado por la Fundación Gabo en 
alianza con Latitud R. La actividad se desarrolló el 31 de 
agosto de 2021 y fue conducida por el periodista Javier 
Flores, director digital de la revista National Geographic 
España.
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‘Periodismo, 
medioambiente y
economía circular’

‘¿Cómo cubrir temas de 
reciclaje inclusivo?’

El taller virtual fue organizado por la Fundación Gabo y 
fue posible gracias al Sistema Coca-Cola de República 
Dominicana. La maestra invitada para dictar este taller 
fue la periodista Ángela Posada-Swafford. La actividad se 
realizó el 25 y 27 de agosto de 2020, con la participación de 
15 periodistas de República Dominicana.

Este evento virtual fue organizado por la Fundación Gabo 
y Latitud R (antes Iniciativa Regional para el Reciclaje 
Inclusivo - IRR). El taller estuvo a cargo del periodista 
mexicano Daniel Lizárraga. Se realizó el 10 y 12 de junio de 
2020, y contó con la participación de 15 periodistas de 9 
países de Iberoamérica.

La Fundación Gabo en alianza con la Fundación 
Avina (fundación latinoamericana que promueve la 
sustentabilidad a partir de procesos colaborativos; 

‘Periodismo, 
medioambiente y
economía circular’



21

es cocreadora de Latitud R) desarrollaron este taller 
presencial el 6 de diciembre de 2019 en Ciudad de México. 
La actividad estuvo bajo la conducción de la periodista 
científica Ángela Posada- Swafford y contó con la 
participación de 25 periodistas mexicanos.

La Fundación Gabo, Latitud R (antes Iniciativa 
Regional para el Reciclaje Inclusivo - IRR). y la Alianza 
Latinoamericana para la Tecnología Cívica (ALTEC) 
organizaron, con el apoyo del Centro Ático de la Pontificia 
Universidad Javeriana, este taller presencial en Bogotá, 
Colombia, entre el 12 y 17 de marzo de 2018. La actividad 
se realizó como parte de “Latinoamérica Recicla”, la 
Cumbre Regional sobre sistemas de reciclaje inclusivo 
en América Latina y el Caribe. El taller fue conducido 
por Daniel Lizárraga, especialista en periodismo de 
investigación.

La iniciativa incluyó el seminario web ‘Investigar la basura’,
que se desarrolló el 1 de febrero, con la participación de
Daniel Lizárraga y Ricardo Valencia, quien por entonces se
desempeñaba como director estratégico de IRR, para
conversar sobre los problemas mundiales y regionales de
la gestión de residuos.

‘Investigar la basura’
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¿A qué nos referimos 
con reciclaje inclusivo?
“Se entiende como reciclaje inclusivo aquellos sistemas 
de gestión de residuos que priorizan la recuperación y 
el reciclaje, reconociendo y formalizando el papel de los 
recicladores como actores clave de dichos sistemas”.  

Fuente: The Economist Intelligence Unit (EIU). 2017. 
Avances y desafíos para el reciclaje inclusivo: 
Evaluación de 12 ciudades de América Latina y el
Caribe. EIU, Nueva York, NY. 

A su vez, el reciclaje con inclusión es parte insustituible 
de la economía circular. Javier Flores Murillo, periodista 
científico y director digital de la revista National 
Geographic España, explica que este modelo económico 
implica un cambio total del paradigma de consumo: 
abandonar el esquema vertical de compra-uso-desecho 
y adoptar uno circular en el que los materiales ‘vivan’ 
el  mayor tiempo posible antes de convertirse en basura. 
Pero volvamos a hacer foco en el reciclaje inclusivo. Este 
concepto supera las ya conocidas “tres R” del medio 
ambiente (reducir, reutilizar y reciclar) y propone sumar 
las “3 R socioeconómicas”: recolección diferenciada de 
residuos, reconocimiento del rol de los recicladores y 
remuneración por el servicio que prestan.

https://latitudr.org/wp-content/uploads/2017/05/EIU_Inclusive-Recycling_report-SPANISH.pdf
https://latitudr.org/wp-content/uploads/2017/05/EIU_Inclusive-Recycling_report-SPANISH.pdf
https://latitudr.org/wp-content/uploads/2017/05/EIU_Inclusive-Recycling_report-SPANISH.pdf


Reconocer

Remunerar Recolectar

a los recicladores como solución 
a la problemática en que estamos 
sumidos con la crisis ambiental, 
ya que un reciclador invisibilizado 
o perseguido no puede contribuir 
a la solución, solo va a luchar por  
sobrevivir.

a quienes realizan la  
mayor parte del reciclaje 
en la región, muchas 
veces sin ningún pago.

los residuos separados 
desde la fuente para 
evitar que se mezclen, 
ya que esto impide su 
recuperación y no permite 
dignificar el trabajo de los 
recolectores.

Estas nuevas
3 R implican
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¿Por qué el reciclaje 
inclusivo debe estar 
en la agenda de 
los medios?
“¿Qué puede ser de mayor interés público que el futuro 
del planeta y, a fin de cuentas, de nuestras propias 
vidas?”

Fuente: Javier Flores Murillo, director digital de la revista 
National Geographic España. 

La crisis ambiental afecta a todas las poblaciones de 
todo el mundo, no es solo un problema de ciertos 
sectores, lo que la convierte en una prioridad de la agenda  
periodística. 

Uno de los aspectos que se relaciona directamente 
con esta crisis provocada por el cambio climático o el 
calentamiento global es, precisamente, la gestión de los 
recursos. “En este contexto de emergencia climática, la 
economía circular se ha puesto en valor como una de las 
alternativas o, más bien, como un futuro inevitable porque 
es la única manera de luchar contra el calentamiento 
global, la polución, los residuos, la dependencia de los 
recursos externos, etcétera”, puntualiza Javier Flores 
Murillo, especialista en periodismo científico. 

El periodista español plantea, entonces, que desde el 
periodismo tenemos que mostrar que es necesario un 
cambio en el modelo actual y exponer cuán importante 
es la economía circular para frenar la crisis ambiental 



26

mundial. Y, particularmente, destaca: “Reciclar no solo 
es un beneficio para el ambiente, es bueno para la 
sociedad porque genera beneficios tanto a nivel social 
como económico”.

Además de informar sobre los beneficios del reciclaje 
inclusivo, el periodismo también debe ocuparse de 
visibilizar las problemáticas que atraviesan esta actividad 
en América Latina:

Condiciones laborales adversas para los recicladores y 
hasta situaciones de semiesclavitud y violencia sexual.

Impacto ambiental, como basurales a cielo abierto y 
contaminación de cursos de agua. 

Deterioro en la salud, como enfermedades causadas 
por la proximidad a rellenos sanitarios o basurales.

Corrupción, políticas amañadas y una escasa 
intervención estatal. 

Mafias, competencia desleal y modelos monopólicos en 
la gestión de residuos.

Insuficiente información sobre prácticas de reciclado 
ciudadano e incluso  desinformación sobre la actividad. 

En el caso puntual del reciclaje inclusivo, el periodismo 
tiene la capacidad de modificar la percepción social sobre 
algunos actores clave, como los recicladores de base, 
quienes gozan de bajos salarios e inestabilidad laboral. 
Debido a la precariedad en que desarrollan este oficio en 
casi todo el mundo, estas personas además suelen ser mal 
vistas en sus sociedades, cuando en realidad llevan a cabo 
una labor esencial para todas las ciudades. 

*
*
*
*
*
*
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Según estimaciones de Latitud R –la principal plataforma 
regional para la articulación de acciones, inversiones y 
conocimiento en materia de Reciclaje Inclusivo–, dos 
millones de personas en Latinoamérica viven de esa 
labor y, sin embargo, todavía hay muy pocos reportajes 
al respecto. “No hay visibilización periodística de este 
estrato de la sociedad que hace un trabajo absolutamente 
esencial”, advierte Flores Murillo. 

“Muchos de ellos no eligieron trabajar en eso, se 
inventaron ese trabajo hace décadas; lo hacen en el marco 
de la necesidad, pero lejos de generar daño a la sociedad, 
el modo de vida que hallaron genera beneficios: en vez 
de ser un problema social, son una solución innovadora 
a un problema estructural”, subraya Luis Miguel Artieda, 
gerente de Programas Regionales de Reciclaje y Ciudades 
Sostenibles de la Fundación Avina (socia fundadora de 
Latitud R). 

Por su parte, Pablo Baños, responsable de comunicaciones 
de Latitud R, apunta que la de los recicladores “es una 
labor irremplazable, todavía no hay tecnología que 
sustituya la calidad de selección que hacen”. 

A partir de estas observaciones, es evidente que el 
periodismo puede aproximarse desde distintos ángulos 
tanto a las soluciones que ofrece el reciclaje inclusivo 
como a las problemáticas. Las y los periodistas pueden 
lograr reportajes o investigaciones que desarticulen la 
desinformación, conecten con las necesidades de la 
ciudadanía y sirvan para consolidar mejores políticas 
públicas.
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Cómo incluir el 
reciclaje inclusivo en 
la agenda periodística
“El reto es seducir a la audiencia y eso empieza
convenciendo al editor”. 

Fuente: Ángela Posada-Swafford, periodista, escritora y 
maestra de la Fundación Gabo. 

A la hora de tomar la iniciativa de reportear sobre reciclaje 
inclusivo, las y los periodistas deben tener en cuenta tres 
cuestiones:

Identificar, entender y explicar el tema.

Presentar una propuesta seductora al editor.

Hacer una cobertura relevante para las audiencias.

Identificar, entender y explicar el tema

El primer reto que debe asumir el o la reportera es 
seleccionar un tema que le apasione para “empezar 
a desmenuzarlo y encontrar cómo contárselo a las 
personas”, según la experiencia de Ángela Posada-
Swafford, que cubre temas relacionados con la astrofísica, 
la astronomía, la oceanografía y el ambiente desde hace 30 
años. 

Para la periodista colombiana es fundamental entender el 
tema y estudiarlo lo suficiente antes de pasar a la próxima 
etapa, que consiste en vender la idea. 

1

2

3
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En esta instancia también es importante la narrativa: 
cómo contar el tema seleccionado.  Para Posada-
Swafford, ambos retos son asuntos centrales porque al 
seleccionar un tema que le apasione, hay mayor facilidad 
para despertar la curiosidad de la pregunta, la apertura 
para su entendimiento y la capacidad para explicarlo de 
una manera sencilla, sin desligarlo de la rigurosidad que 
conllevan los temas especializados.

Presentar una propuesta seductora al editor

El periodismo especializado no suele contar con el espacio 
suficiente para darlo a conocer en los medios. Para esto, 
Posada-Swafford recomienda ponerse en los zapatos de 
las y los editores, pensar como ellos y convencerles por 
qué es necesario, importante e interesante que ese tema 
que me apasiona esté en la agenda del medio. Y aclarar 
cómo se va a contar. 

La propuesta puede hacerse igual aunque se no trate de 
un medio o revista especializada en ciencia. En este punto, 
la creatividad, dice la maestra, es lo que debe tener el o 
la periodista para crear espacios, incluso innovadores, y 
poder tratar estos temas. 

Al respecto, aconseja no afanarse por ir detrás de la 
noticia y salir de primeras, sino pensar en enfoques más 
originales, temas interesantes y poco conocidos que 
“puedan abrir puertas a lugares imposibles”. Si la historia 
es buena y está bien investigada, seguramente logrará 
abrirse camino en cualquier parte. 

La periodista insiste en que hay que mantenerse 
“proactivos” y buscar las grandes historias más allá de los 
boletines de prensa. Esas propuestas a veces son las más 
cautivadoras. 
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Asimismo, vale la pena conectar con colegas de otros 
países y trabajar de manera conjunta temáticas 
relacionadas y de interés común para que tengan un 
mayor impacto.

Hacer una cobertura relevante para las 
audiencias

Además de auténtico y entendible, el tema elegido debe 
ser relevante y útil para las audiencias, de modo que 
les permita tomar decisiones con información precisa y 
rigurosa. 

“Hay que encontrar formas nuevas de llegarle al 
corazón [de las audiencias]”, señala la periodista 
Posada-Swafford y propone: “A veces [para generar 
cambios de comportamiento] hay que acercarnos de 
forma amigable, con soluciones pero sin simplificar el 
mensaje”.

Según la periodista especializada en ciencia, una 
manera efectiva de enganchar a la audiencia –e incluso 
a las y los jefes– es usando metáforas y comparaciones 
con cosas o sucesos más cercanos a la cotidianidad. 

Por su parte, el periodista Flores Murillo añade que no 
solo se trata de divulgar información sino explicar a la 
sociedad cómo le afecta, ya que las y los periodistas 
no lograrán captar la atención de las personas si no 
la involucran en el tema que están tratando. Y dicha 
divulgación debe ser “clara y directa, con fuentes 
fiables, datos científicos contrastados; atractiva sin 
llegar al amarillismo, transversal y extensible a otros 
ámbitos, ya que todos los temas ambientales tienen una 
importancia social”.
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La mirada periodística 
en el cubrimiento 
del  reciclaje
“Aprender la ciencia lo más a fondo que pueda le 
permite al periodista plantearse preguntas distintas y 
nuevas tendencias”. 

Fuente: Ángela Posada-Swafford, periodista especializada 
en ciencia. 

Además del ángulo científico, comunicar sobre cambio 
climático y reciclaje inclusivo va más allá del impacto a 
la naturaleza. La maestra de la Fundación Gabo, Ángela 
Posada-Swafford, propone explorar desde: 

Un ángulo social y humano: un personaje o comunidad 
como hilo conductor.

El ciclo de vida de los productos: saber cómo se extrae 
la materia prima, se diseña, fabrica, empaca, distribuye, 
usa y se dispone un objeto. 

La política: cuáles son las leyes que se están cocinando 
alrededor del tema, cómo se hicieron, quién asesoró, 
qué estudios utilizaron. 

La mirada de las industrias: ¿saben qué tipo de 
impactos generan al aire, el agua, la tierra o al sistema 
biológico con sus operaciones? Y si sí, ¿están haciendo 
algo para mejorarlo?

Las soluciones que se pusieron en práctica, como por 
ejemplo proyectos desarrollados por recicladores.

»

»

»

»

»
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También es posible alcanzar una mirada innovadora o 
pensar otras perspectivas al seguir una investigación, 
ya que el tema de las basuras incide en distintas 
esferas. Bajo esa premisa, el periodista mexicano Daniel 
Lizárraga –quien ha formado parte de los Panama Papers, 
investigación global ganadora del Premio Pulitzer– y 
Ricardo Valencia –que en 2018 era director estratégico de 
la Iniciativa de Reciclaje Inclusivo– aportan una serie de 
ideas para empezar a investigar sobre economía circular y 
reciclaje inclusivo:

La opacidad del tema de las basuras en las campañas 
políticas.

Las malas prácticas de manejo de residuos, con 
sistemas inadecuados como vertederos a cielo abierto. 

El atraso en Centroamérica en cuanto a avances en 
gestión de basuras, al compararlo con la situación en 
Sudamérica.

La falta de programas de reciclaje a nivel municipal, 
pese a los elevados porcentajes de recursos municipales 
destinados para recoger, transportar y enterrar 
residuos.

El rol de las mafias en la regulación de la 
comercialización de la basura.

Las consecuencias en el medio ambiente frente a la alta 
concentración de plástico en cursos de agua. 

Las consecuencias en la población, desde enfermedades 
hasta casos de semiesclavitud y violencia sexual. 

Otra manera de abordar la temática de los residuos 
puede ser desde un enfoque de género, e indagar sobre 
el feminismo popular y el rol de las mujeres dentro del 
sistema del reciclaje inclusivo. 

1

2
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Por dónde empiezo: 
dónde conseguir 
buenas historias
La periodista y maestra de la Fundación Gabo Ángela 
Posada-Swafford sostiene que las buenas ideas no 
aparecen de la noche a la mañana: hay que preguntar, 
activar los sentidos, investigar y mantener un contacto 
fluido con las fuentes para que nos iluminen los 
interrogantes que se intentan resolver en sus campos de 
estudio. 

La experta en coberturas de temas científicos comparte 
en esta lista consejos y ángulos para, a partir de una 
reportería rigurosa combinada con apertura, motivación y 
creatividad, lograr tener una fuente de ideas permanente 
sobre economía circular y reciclaje inclusivo:

Desarrollar fuentes primarias y mantenerlas 
organizadas: estar en contacto periódicamente con 
investigadores de universidades y con centros de 
investigación; ir a conferencias; configurar alertas en 
Google sobre los temas que nos interesan seguir;revisar 
publicaciones indexadas y bases de datos; hacer 
seguimiento de premios (Nobel, por ejemplo) y 
de aniversarios conmemorados por organismos 
internacionales, como la ONU (“El año internacional de…”, 
por ejemplo), etcétera.

Forjar un buen matrimonio entre ciencia y 
periodismo. Debe construirse una relación estrecha con 
las fuentes de las investigaciones. Está bien recibir las 

1

2
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comunicaciones oficiales de las universidades o institutos 
de ciencia, pero hay que ir a preguntar, entrevistar a la 
fuente directa (y a todas las fuentes posibles).

Valorar las historias locales. A veces sentimos 
que las grandes noticias, los personajes interesantes 
o las historias más llamativas ocurren en otros países, 
distantes a nuestras posibilidades, cuando en realidad 
basta con voltear la mirada al “patio de la casa”

Pensar en nuestro trabajo como reporteros: 
¿desde el escritorio o desde el basurero? Tenemos que 
salir de la redacción, ser activos y críticos, estar en 
contacto permanente con nuestras fuentes, monitorear 
las secciones científicas de revistas y medios 
especializados, y prestar atención a las conversaciones 
en redes sociales. En resumen, hay que ser un periodista 
las 24 horas porque la ciencia está en todas partes.

En la ciencia, como en la vida, las cosas no son 
blancas o negras, están hechas de una gama de 
grises. Lo que hoy se descubrió tal vez mañana cambie. 
Por eso el conocimiento está en constante evolución 
y hay que entenderlo. De modo tal que los periodistas 
debemos tener la apertura para en un momento 
informar algo y luego actualizar esa misma información 
a medida que avanzan las investigaciones.

Ojo con los fraudes noticiosos de la falsa 
academia. Es importante ser críticos, tener en claro 
que las historias están llenas de grises y aprender a 
diferenciar la incertidumbre de lo que es mentira.

Ir más allá de los grupos ambientales. Los temas 
sobre cambio climático o economía circular, por 

3
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ejemplo, deben ser abordados de manera holística 
y multidisciplinaria. No basta con una sola mirada 
cuando hablamos de temas complejos.

Enriquecer las ideas con la mirada de otros 
periodistas. Es importante entablar una relación con 
redactores de las diversas secciones de la organización 
periodística, para que aporten puntos de vista, 
enriquezcan las ideas e incluso colaboren con la 
producción de historias sobre reciclaje inclusivo.

8

Foto: cortesía de Latitud R
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      Fuentes de 
información: los accesos 
a nuestras historias
“Ve a la fuente original y no te confíes de los 
boletines de prensa. También busca voces 
independientes que amplíen el espectro”.

Fuente: Ángela Posada-Swafford, periodista 
especializada en ciencia y maestra de la Fundación 
Gabo. 

La periodista colombiana Ángela Posada-Swafford, que 
desde hace 30 años se especializa en la cobertura de 
temas de ambiente, advierte que las y los reporteros 
pueden caer en dos errores garrafales: creer a ojo 
cerrado en todo lo que dice un boletín de prensa e inflar 
los resultados de una investigación o proyecto para que 
suenen más noticiosos y seductores. 

Para evitar que eso suceda y centrarse en dar 
información verificada y confiable, y proporcionar 
además elementos para explicar qué es y cómo funciona 
la ciencia –quiénes y de qué manera obtuvieron esos 
resultados, en qué condiciones, con cuál enfoque y 
qué dificultades tuvieron que sortear para llegar hasta 
ese punto–, la experta sugiere consultar las fuentes 
directas para el tema que estamos reporteando y acudir 
también a fuentes alternativas o independientes de la 
investigación.

Con este ejercicio conseguiremos acceder a las fuentes 
primarias y secundarias de nuestras historias, ampliar 
la mirada y contrastar los datos. 

El periodista científico Javier Flores Murillo enlistó 
las fuentes de las que pueden echar mano las y 
los periodistas que cubren ciencia, ambiente y, en 
particular, reciclaje inclusivo:
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Institucionales 
gubernamentalesgubernamentales

Entidades recicladoras 
implicadasimplicadas

Empresas privadas privadas

Centros de  
investigacióninvestigación

Organizaciones Organizaciones 
ecologistas y  
fundacionesfundaciones

Ayuntamientos o ministerios de 
Medio Ambiente.

Recicladores de base, acopiadores, líderes de 
cooperativas u organismos, entre otros actores, 
que están interesados en dar a conocer su labor.

En su afán por tratar de subirse al carro de la 
economía circular y el desarrollo sostenible, 
trabajan con bases de datos sobre reciclaje.

Universidades, agencias u organismos 
internacionales, científicos, etcétera.

Como Latitud R o Fundación Macarthur, 
cuyos datos pueden servir para contrastar 
los oficiales.

»

»

»

»

»

https://latitudr.org/
https://archive.ellenmacarthurfoundation.org/es/fundacion-ellen-macarthur/la-fundacion
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Independientemente de la importancia de las fuentes 
vivas para abrir caminos, escarbar en las fuentes 
documentales también es un recurso fértil para buscar 
datos. 

Para obtener ese tipo de material, a veces es necesario 
hacer solicitudes vía transparencia, pues no siempre la 
información está disponible y pública, y los tiempos de 
respuesta suelen complicar el trabajo periodístico. Por 
eso, Flores Murrillo sugiere presentar dos solicitudes, 
y si no responden, mencionar en el reportaje que la 
institución no entregó la información.

La analista Hassel Fallas, experta en investigación 
periodística con bases de datos, aporta dos consejos 
básicos para encarar el proceso de pedido de 
documentos públicos: 

Revisar la legislación de acceso a la información de 
cada país. Antes de solicitar información a un gobierno 
lo primero es conocer la legislación del país sobre el 
acceso a información, revisar los reglamentos para 
saber qué información está clasificada. En caso de 
requerir alguna asesoría para conocer o entender las 
leyes, se puede buscar a expertos de organizaciones 
de la sociedad que entiendan el tema u organizaciones 
gubernamentales que atiendan ese pedido. 

Romper el cerrojo. Cuando algún país niega datos 
a las y los periodistas, otra alternativa es buscarlos 
a través de organismos internacionales con los que 
los gobiernos tienen compromisos ineludibles, como 
el Banco Interamericano de Desarrollo o el Banco 
Mundial, que exigen informes a los estados a los que les 
hacen préstamos.

»

»
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¿Qué otras fuentes pueden servir en sustitución de 
las oficiales para conseguir documentación? Otra 
posibilidad, comparte Flores Murillo, es buscar el 
dato que necesitamos con partidos de oposición 
u organizaciones civiles, quienes suelen hacer 
solicitudes de información pero con la ventaja de que 
ellos sí pueden esperar lo que los periodistas no, y 
a veces “almacenan” los datos para sus informes o, 
precisamente, para compartirlo con la prensa. En todos 
estos procesos, idealmente debe quedar constancia de 
que se les pidió la información. 

¿Cómo saber si esas fuentes alternativas son 
confiables? El periodista propone revisar las 
metodologías que usaron esas instituciones para hacer 
un informe y ver qué tan confiable es su información. 
Además, dice, suelen ser más confiables los organismos 
con años de prestigio. Otro indicador de su fiabilidad es 
que publiquen sus diccionarios de datos. 

Otra estrategia de ayuda es contrastar nuestra 
información con otras personas que hayan investigado 
el mismo tema antes, o que lleven tiempo investigando 
sobre nuestro tema.
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Preguntas clavePreguntas clave
para iniciar nuestro 
reportaje 
“No hay preguntas tontas; hazlas todas y no te 
quedes con dudas. Tal vez no haya una segunda 
oportunidad”.

Fuente: Ángela Posada-Swafford, periodista 
colombiana especializada en temas sobre astronomía, 
oceanografía, genética y ambiente, entre otros. 

Ángela Posada-Swafford, maestra de la Fundación 
Gabo, propuso algunas preguntas para empezar 
una entrevista al reportear sobre temas de ciencia 
vinculados al ambiente:

¿Qué pregunta básica está haciendo en su 
investigación?

¿Cómo comenzó a hacer investigaciones 
en esta área?

¿Qué disfruta más sobre hacer 
investigación?

¿Qué es lo más sorprendente que ha 
descubierto hasta ahora?

¿Cómo lo descubrió?

»

»

»

»

»
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También propuso una lista de preguntas clave para 
hacer a los expertos:

¿Qué es nuevo en este  
suceso?

¿Qué no es nuevo?

¿Cuál es su importancia?

¿Cuál es su conexión con el 
tema?

¿En qué evidencia se basa?

¿Quién no estará de acuerdo?

¿Quién pagó por la 
investigación?

¿Cuál es el siguiente paso?

¿Con quién más debería 
hablar?

»

»
»
»

»

»

»

»

»
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Lo que hay que evitar: Lo que hay que evitar: 
cuatro reglas para cuatro reglas para 
tenertener  en cuentaen cuenta  
Para empezar a cubrir con acierto historias sobre 
ambiente, economía circular y/o reciclaje inclusivo, 
los expertos y las expertas también consideran útil 
identificar con precisión qué es lo que no hay que hacer 
o evitar:

No abrumar al lector con demasiados datos y jerga 
científica

La periodista colombiana Ángela Posada-Swafford 
propone evitar al máximo la jerga científica para 
todas las plataformas, para todos los libretos. “Mejor 
explíquenlo”, aconseja. 

También sugiere no embutir toda la información en un 
solo párrafo: es mejor organizarla y desplegarla a lo 
largo del texto (o el formato que se elija para contar la 
historia). 

No recurrir al alarmismo 

El periodista científico Javier Flores Murillo advierte 
que al informar sobre ambiente y crisis climática no hay 
que caer en el alarmismo. “Muchas veces los periodistas 
somos dados al clickbait, a generar esa alarma porque 
nos va a dar más visitas en el mundo digital, pero no 
creo que sea la mejor forma de informar”, puntualiza.
En lugar de eso, se debe conseguir que la población 

1

2
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tenga ese conocimiento, pero que no tenga miedo. E 
informar sobre los problemas mundiales y lo que dicen 
los científicos al respecto, que en su mayoría huye del 
alarmismo.

No caer en una satanización o santificación de las 
empresas

¿Cómo informar sobre planes ambientales de las 
empresas sin caer en la publicidad, especialmente de 
corporativos que “lavan” sus malas prácticas con planes 
ecológicos (más conocido como greenwashing)? 

Ante ese interrogante, el gerente de comunicaciones de 
Latitud R, Pablo Baños, señala que para no caer en una 
satanización o santificación de las empresas las y los 
periodistas deben sentarse a revisar evidencias para no 
caer en polaridades.

El vocero subraya que esto se vuelve un desafío en un 
momento de tanta desinformación y noticias falsas, 
pero no se puede dejar fuera a las empresas porque son 
un actor clave dentro de la información ambiental. En 
todo caso, hay que curar los contenidos para no caer en 
la publicidad. “Al menos hay que tener curiosidad y será 
el trabajo de los periodistas descubrir si hay greenwash 
o no”, dice.

No visibilizar a las y los recicladores desde una 
perspectiva trágica

El papel de las y los recicladores en la sociedad sigue 
invisibilizado. Según estimaciones de Latitud R, dos 
millones de personas en América Latina viven de esa 
labor y, pese a ello, todavía hay muy pocos reportajes al 
respecto. 

3

4
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Baños indica que estos recicladores de base subsidian a 
la sociedad, ya que ellos viven de la venta de materiales 
pero no reciben un pago por su labor de reciclaje ni 
cobran esos materiales a precios de mercado: lo hacen 
en condiciones precarias aunque la mitad de lo que se 
recicla en la región es gracias a ellos. 

Si bien es importante que las y los periodistas conozcan 
a fondo esta problemática, tanto Baños como Flores 
Murillo coinciden en que visibilizar al reciclador o 
la recicladora desde una perspectiva trágica puede 
resultar contraproducente. Sugieren, en cambio, 
recurrir a una comunicación positiva, que la muestre 
o lo muestre no como una víctima sino como un 
“superhéroe urbano”.

Foto: cortesía de Latitud R
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La importancia de 
trabajar con datos
Antes de ponernos a reflexionar e indagar cómo 
podemos usarlos, observemos de qué manera valoran 
o describen a los datos el periodista científico Javier 
Flores Murillo y la comunicadora y analista Hassel 
Fallas, quienes trabajan con esta metodología:

Javier Flores Murillo, periodista y licenciado en 
Ciencias Ambientales, entiende que la divulgación 
científica y ambiental es un campo perfecto para usar 
el periodismo de datos, a través de infografías y mapas 
que ayuden a dimensionar los impactos ambientales. 

Asimismo, considera que los datos pueden ser una 
gran herramienta para hacer más liviana información 
que puede resultar complicada, como la científica, ya 
que nos permite ilustrar temas complejos de manera 

“El periodismo de 
�datos puede ser el 
�arma perfecta para 
�construir historias y 
�mejorarlas”.
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comprensible. Y con ayuda de una buena visualización, 
puede hacer que el lector se quede y acabe leyendo un 
reportaje hasta el final. 

Respecto del último punto, Flores Murillo dice, 
justamente, que gracias a los datos se puede crear la 
fórmula para el data storytelling: datos + visualización + 
narrativa.

“Los datos nos 
ayudan a crear o 
encontrar noticias de 
mayor impacto y valor 
para la audiencia, 
ofreciéndole una 
visión más amplia de 
la información”.

Para Hassel Fallas, experta en investigación periodística 
con bases de datos, uno de los atributos del periodismo 
de datos es el poder de analizar la información 
oficial para difundirla. Esto requiere un trabajo de 
interpretación y síntesis. 
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En ese sentido, la especialista señala que antes de 
darles un enfoque, las y los periodistas primeramente 
deben jerarquizar los datos. “Es como masticar los 
datos en lugar de deglutir lo que una fuente nos da”, 
ilustra Fallas. 

Si el o la periodista consigue trabajar, entender, explicar 
y saber presentar la información, seguramente resultará 
de utilidad para la audiencia. 

Por último, Fallas indica que los datos deben ir siempre 
acompañados de una adecuada visualización, pues 
la comprensión del lector dependerá de cómo se le 
presente la información. No obstante, se debe cuidar de 
no caer en el error de destacar más las herramientas de 
visualización que la información misma: “El reportaje 
no es sobre lo que uno sabe hacer, lo principal es el 
enfoque y la consecuencia que esos datos pueden tener 
en la vida de las personas, nuestra metodología no debe 
ensombrecer la noticia”.

Preguntas a plantearse antes de trabajar con 
data

El periodista ambiental Flores Murillo subraya que, 
tras hacer una limpieza, ordenamiento, análisis y 
tratamiento de los datos, se pueden identificar noticias, 
ofrecer contexto, comparativas con otras regiones 
u otros ámbitos. Es decir, aportar más calidad al 
reportaje. 
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1.
2.

3.
4.

5.
6.

Entonces, antes de trabajar con datos, el director 
digital de National Geographic España propone 
hacerse varias preguntas:

¿Enriquecerá 
el relato?

¿A qué público 
van dirigidos?

¿Qué lapso se 
analizará?

¿Qué zona-países- 
empresas se 
analizarán?

¿Qué datos nos
interesa mostrar? 
Si no tienen interés ni aportan, no es 
necesario mostrarlos. 

¿Es posible sintetizar O 
agrupar los datos para 
hacerlos más comprensibles 
y simplificarlos?
En la presentación de los datos, menos es 
más: a veces intentar generar un gráfico 
enorme lo vuelve menos comprensible.



Flores Murillo también aconseja trabajar en 4 
etapas cuando se usan datos como insumo para un 
reportaje:

Acceso a 
los datos.

Análisis y 
tratamiento.

Limpiar y 
ordenar los 
datos..

Diseño y 
visualización.

1.

2.

3.

4.
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Herramientas para 
no aburrir, ayudar a 
entender y presentar 
de manera atractiva los 
datos

Herramientas de análisis de datos

Después de conseguir los datos para nuestro reportaje, 
es clave organizar los datos y procesarlos para 
identificar lo que nos resulta útil periodísticamente. 
Para facilitar esta tarea, existen varias herramientas, 
desde las más populares hasta otras más específicas:

Excel

Si hay un aliado para el o la periodista que 
quiera explorar datos y contar historias a partir 
de ellos es la hoja de cálculo. La más popular 
es la desarrollada por Microsoft Excel, que 
permite realizar cálculos, organizar datos, hacer 
visualizaciones y tablas dinámicas tan pronto se 
pague por su licencia de uso. 

En un nivel más avanzado, esta herramienta 
permite configurar macros (automatismos que 
pueden configurarse para repetir procesos o 
tareas) a partir de un lenguaje de programación 
llamado Visual Basic para aplicaciones.

https://www.microsoft.com/es-es/microsoft-365/excel
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Google Sheets

Al igual que Excel, esta herramienta de Google 
es una hoja de cálculo que permite las mismas 
funciones. Es aliada del reportero o la reportera 
porque:

Es gratuita y de fácil acceso. Solo basta con 
tener una cuenta en Gmail para comenzar a 
usarla.
Facilita el trabajo colaborativo porque muchas 
personas pueden estar conectadas al mismo 
tiempo.
Facilita copiar y exportar los datos a programas 
de visualización en línea.
Facilita compartir contenido.

Tableau

Es una plataforma integral de análisis que permite 
explorar y administrar datos. También cuenta 
con herramientas de visualización. Cuenta con 
una versión de prueba gratis y en su sitio ofrece 
videos de formación gratuitos.

RStudio

Es una herramienta de código abierto que en su 
versión gratuita permite trabajar con el lenguaje 
de programación R. Además tiene una comunidad 
detrás que puede ayudar a resolver dudas en 
línea. También existe una versión más completa, 
paga, que además permite trabajar con Python.

»

»

»
»

https://www.google.com/sheets/about/
https://www.tableau.com/
https://www.rstudio.com/
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Consejos técnicos para analizar datos

Para iniciarse en el procesamiento de datos, la 
periodista y analista Hassel Fallas recomienda empezar 
con las hojas de cálculo, haciéndose preguntas 
sencillas, como por ejemplo cómo sumar variables. 
Poco a poco, con práctica, se irá teniendo un bagaje que 
nos permitirá añadir capas, formular preguntas más 
complejas y robustecer así el análisis. 

Según Fallas, la importación de las bases de datos es 
uno de los pasos más importantes y es donde suelen 
presentarse más fallas en este tipo de periodismo, 
donde lo primero es enfrentarse al formato. 
Generalmente, los descargables son un archivo Excel o CSV. 

Si llegan a faltar datos que necesitamos, la experta 
propone producir nuestra propia base de datos 
adicional para complementar. De ese modo, tendríamos 
la base A y la base B. Después podríamos cruzarlas 
usando la función “búsqueda vertical” de Excel, que 
busca valores iguales de ambas bases y las junta.

También es necesario “limpiar” las bases de datos 
para evitar fallos en las conclusiones: eliminar 
los espacios vacíos, las mayúsculas, los errores 
ortográficos o de redacción (porque el análisis no los 
va a reconocer a la hora de reunir los datos); unificar y 
estandarizar las fechas cuando se presentan en formato 
estadounidense, etcétera.

Otro consejo que ofrece Fallas es detectar los valores 
extremos en las bases de datos, ya que cuando algún 
dato se sale por completo del promedio, puede ser un 
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error o podría tratarse de un dato noticioso, algo que 
puede traer detrás una historia notable.

Herramientas de visualización para 
enriquecer el relato

La visualización en periodismo de datos es tan 
importante como la información, por lo que conviene a 
un o una periodista que esté realizando una cobertura 
de gestión de residuos –sea dentro de una redacción o 
como independiente– conocer las herramientas que le 
ayudarán a presentar mejor sus hallazgos. 

Algo que las y los periodistas debemos recordar es 
que la visualización siempre debe ir de la mano del 
análisis de datos, ya que de ella depende que el lector 
comprenda la información ofrecida. 

“Si cuentas las cosas de una manera atractiva, 
informativa, has ganado”, resalta Fernando Gómez 
Baptista, editor senior de infografía en la revista 
National Geographic. 

El artista gráfico aconseja ser creativos: usar nuevos 
formatos y recurrir a herramientas novedosas para 
presentar los datos de un modo más atractivo y 
mantener la atención del público, tanto con infografías 
como con aplicaciones en línea que ayuden a visualizar 
mejor la información. “Que sea preciso, pero no 
aburrido. Tienes que dar una vuelta a cómo lo quieres 
contar, todo puede ser contado de manera atractiva”, 
puntualiza.
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Al respecto, Javier Flores Murillo apunta que lo sencillo 
suele ser más efectivo a la hora de visualizar los datos, a 
lo que Gómez Baptista añade que la sencillez es lo más 
importante y, a la vez, lo más complicado. “Sencillez y 
un mensaje son lo más importante”, resalta.

En relación al mensaje, el infógrafo recuerda no cometer 
una falla común que él ha detectado en la información 
gráfica: plasmar datos sin mostrar ninguna conclusión. 
Gómez Baptista explica que el usuario no solo busca un 
dato interesante sino que le diga algo. Lo que debemos 
conseguir las y los periodistas es llegar a una hipótesis 
o a una conclusión con los datos, y ofrecerlos de una 
manera sencilla e idealmente interactiva. 

A continuación, Flores Murillo enlista las herramientas 
más utilizadas para visualizar. “Flourish y Datawrapper 
son las más básicas y quizá las mejores para irse 
familiarizando”, aconseja el director digital de la revista 
National Geographic España.

Flourish

Es una herramienta gratuita que permite 
configurar visualizaciones de datos interactivas, 
como líneas, barras o diagramas de dispersión. 
Sus plantillas se adaptan a todos los tamaños 
de pantalla (móviles o de escritorio) y permiten 
configurar los datos según la función que 
cumplirán (valores, categorías, imágenes o 
etiquetas). Dispone de mapas precargados 
de muchas regiones, gran capacidad de 
personalización, e incluye previsualización. Esta 
herramienta permite iniciar sesión con la cuenta 
de Google y deja embeber los gráficos a través de 
código HTML.

https://flourish.studio/
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Datawrapper

Esta herramienta de visualización en línea, creada 
por desarrolladores alemanes, es una de las 
más populares entre los periodistas de datos. 
Permite de manera fácil e intuitiva visualizar los 
datos en gráficos, tablas o mapas. El programa 
permite visualizar a partir de plantillas gratuitas y 
personalizar los gráficos bajo suscripción.

Thinglink

Aunque es de pago, permite poner puntos 
enriquecidos para que el usuario haga click sobre 
el punto que le interesa. Asimismo, posibilita 
trabajar con imágenes y videos, y hacer recorridos 
virtuales, modelos 3D y simulaciones.

Infogram

Es otra herramienta de visualización intuitiva. 
Sirve para elaborar infografías, informes, mapas, 
diapositivas, publicaciones en redes sociales, y 
thumbnails para videos en YouTube, entre otras 
creaciones. Tiene una versión gratuita.

Piktochart

Esta plataforma en línea permite crear infografías, 
informes, presentaciones e impresiones. Posee 
una versión gratuita.

https://www.datawrapper.de/
https://www.thinglink.com/es/
https://infogram.com/es/
https://piktochart.com/
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Piktochart

Más adecuada para redes sociales, pero también 
sirve para idear visualizaciones para los textos.

Pinpoint

La herramienta creada por Google News Initiative 
funciona mediante tecnología de inteligencia 
artificial. Entre sus beneficios, ayuda a desgrabar 
audios y permite recopilar y organizar grandes 
volúmenes de información.

Google Earth y Maps

Google Earth sirve para mostrar cambios en 
ecosistemas. Permite dibujar en el mapa, 
añadir fotos y videos para sumar información 
de contexto, personalizar la visualización, y 
compartirlo con otros usuarios de manera 
colaborativa o a través de una presentación. 

Google Maps es una aplicación de navegación 
en tiempo real. Permite encontrar sitios, rutas 
de viaje, crear listas abiertas o privadas, hacer 
comentarios y puntuar, chequear el estado del 
tránsito y del transporte público, entre otras 
múltiples funciones. A su vez, cuenta con Street 
View, una representación virtual que engloba 
millones de imágenes panorámicas propias de 
Google y colaborativas.

https://journaliststudio.google.com/pinpoint/about
https://www.google.com/intl/es/earth/
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Localfocus

Se trata de otro geocodificador. Sirve para ilustrar 
datos en mapas, gráficos y tablas de manera 
interactiva. Tiene una suscripción gratuita.

Herramientas del Knight Lab

El Laboratorio Knight de la Universidad de 
Northwestern desarrolla prototipos, proyectos y 
servicios que ayudan a mejorar la narración de las 
historias digitales.

Esta comunidad de diseñadores, desarrolladores, 
estudiantes y educadores ha creado herramientas 
de uso gratuito como:

Juxtapose, para comparar dos imágenes y a 
través de ellas mostrar un antes y un después.

 Timeline, para configurar líneas de tiempo 
con los hitos de los procesos o la vida y obra de 
una persona.

StoryMap, para mapear un recorrido o puntos 
específicos con información.

Storyline, para crear un gráfico de líneas de 
series de tiempo interactivo.

Soundcite, para generar citas en audio en 
mitad del texto.

1

2

3

4

5

https://www.localfocus.nl/
https://knightlab.northwestern.edu/projects/
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Bonus
Con Chart Maker, directorio de visualización en línea, 
los reporteros tienen un valioso insumo para saber qué 
gráficos pueden configurar según las posibilidades de 
plataformas como Tableau, Datawrapper o Flourish.

Utilidad de las infografías y mapas:
A veces cuesta hallar una foto adecuada para  
algunos temas.

Permite mostrar ideas complejas de una forma 
simple, rápida y directa.

Son una excelente herramienta para la divulgación 
científica.

Se pueden combinar gráficos con textos, lo cual 
permite al lector elegir su nivel de lectura.

Puntos a tener en cuenta al realizar una infografía: 
El espacio del “lienzo”.
El tipo de dispositivo en el que se va a visualizar.
Colores.
Forma y correlaciones entre elementos.
Tipografía y su tamaño.
Ilustraciones.
Iconos.
Gráficos de datos.
Selección cuidadosa de datos: lo más novedoso, algo 
que no se ha dicho o visto antes.
Citar siempre la fuente de los datos (si hay 
hipervínculos, mejor).

1

2

3

4

https://chartmaker.visualisingdata.com/%C2%A0%C2%A0
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Metodología y
técnicas de investigación 
aplicadas al reciclaje 
inclusivo
¿Por qué hacer periodismo de investigación 
sobre reciclaje?

Varios son los motivos que nos llevan a concluir 
que la metodología y las técnicas de investigación 
periodística pueden aplicarse al área ambiental y, más 
específicamente, al reciclaje:

Es un terreno poco explorado por el periodismo.
Es una actividad que mueve dinero.
Es gestionado generalmente por los estados y suele 
tener sistemas poco transparentes.
Es un terreno donde la connivencia entre autoridades 
y empresas llega a definir la aprobación o el bloqueo 
de políticas públicas cruciales.  
Es un sector que genera empleo informal o no 
registrado.
Es una actividad que despierta el interés de pandillas 
y mafias para ejercer el control del negocio de los 
residuos.
Tiene impacto sobre el ambiente y la salud de las 
personas.
Es un tema que esconde conexiones con conflictos 
sociales, puntualmente semiesclavitud y violencia 
sexual. 

»
»
»
»

»
»

»
»
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El periodista mexicano Daniel Lizárraga, autor de 
varias investigaciones periodísticas muy valoradas en 
América Latina, dice que cuando el ámbito a investigar 
es inédito o inesperado, los responsables suelen 
estar desprevenidos, incautos de que un reportero o 
una reportera ande tras el paso de sus delitos. “Los 
responsables de impactos ambientales no están tan 
acostumbrados a que los investiguen y esa es una 
oportunidad”, declara. 

También señala que el mundo del reciclaje es un 
sistema. Dentro de éste funciona un gran negocio con 
muchos niveles de intermediación. Las mafias, explica, 
suelen operar en los niveles más bajos, pues los más 
altos requieren transacciones más formales. 

Es justo en ese nivel alto donde Lizárraga encuentra 
el reto para el periodismo de investigación en el 
campo de las basuras y donde la experiencia de sus 
investigaciones en corrupción son análogas a las 
dinámicas de este negocio sucio.

Como en cualquier otro tema, Lizárraga sostiene que 
hay algo que un o una periodista jamás debe olvidar: 
su investigación debe ser rigurosa e imposible de 
derrumbar.

El periodista comparte consejos y herramientas para, 
primero, entender cómo funciona este sistema y 
resolver cómo ser más nítido y descriptivo al contar a 
la gente lo que está pasando en el mundo del reciclaje y 
de las devastadoras consecuencias de seguir con malas 
prácticas en torno a la basura.
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7 ángulos para investigar el negocio de las 
basuras en América Latina

A continuación, detallamos los distintos ángulos en los 
que se puede aproximar el periodismo de investigación 
a la problemática de la gestión de los residuos, 
identificados por Lizárraga con el aporte de Ricardo 
Valencia, que en 2018 era director estratégico de la 
Iniciativa de Reciclaje Inclusivo (IRR):

La opacidad del tema de las basuras

Nadie asocia la campaña política al tema de los 
residuos, ni siquiera políticos que buscan la reelección 
y que han hecho avances en este asunto durante su 
mandato. Esto contribuye a que el tópico se escude 
en una opacidad que facilita la existencia de vasos 
comunicantes entre estructuras políticas y mafias y 
aleja los reflectores de aquellos que han construido 
posiciones de poder y confort en torno al negocio de la 
basura.

Las malas prácticas de manejo de residuos

Alrededor del 45% de América Latina dispone de sus 
basuras en sistemas inadecuados, como vertederos 
a cielo abierto. Este método obedece a lógicas muy 
antiguas para gestionar los residuos cuando estos eran 
en su mayoría orgánicos. Hoy, se arroja en pastizales 
basura inorgánica, como el plástico, manejada como si 
fuera un residuo orgánico. 

1

2
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El atraso de Centroamérica

Existe una situación diferenciada entre Sudamérica 
y Centroamérica en cuanto a avances en gestión de 
basuras. Ciudades de Brasil, Argentina y Colombia 
han priorizado la búsqueda de alternativas para el 
aprovechamiento de la basura, en lugar del uso de 
rellenos sanitarios o botaderos a cielo abierto.

En Centroamérica el asunto alcanza niveles dramáticos. 
Los vertederos a cielo abierto, por ejemplo, siguen 
siendo el método predominante. En ellos, explica 
Valencia, la gente construye sus barrios y da de comer 
a los animales que después consumen. Este tipo de 
situaciones han dado pie también a escenarios de 
tragedias humanitarias. 

La falta de programas de reciclaje

Pese a que en las campañas políticas nunca se habla 
de basuras, los municipios de Latinoamérica destinan 
casi la mitad de sus presupuestos para recoger, 
transportar y enterrar residuos. Sin embargo, solo un 
2 % tiene programas de reciclaje de acuerdo a los datos 
proporcionados por Valencia.

El rol de las mafias

No es un secreto la existencia de mafias que regulan 
el manejo de basuras, principalmente en municipios 
donde el método de disposición final es el vertedero a 
cielo abierto y no un relleno sanitario técnico. Además 
de regular el comercio, estas mafias mantienen en 
condiciones de explotación, que rozan el trabajo 
esclavo, a los recicladores que recuperan el material en 

3

4

5
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vertederos. También participan en procesos electorales 
y capturan espacios en los entes reguladores y el 
Estado para preservar un statu quo, sin “ninguna lógica 
ambiental, financiera ni social”, tal como describe 
Valencia.

Consecuencias en el medio ambiente

En el planeta existen más de cinco islas de plástico, 
formadas por las basuras que arrastran ríos que 
desembocan en el mar y que se concentran en los 
puntos de convergencia de corrientes en los océanos, 
según detalla Valencia.

Existen en lugares como el Pacífico de Centroamérica, 
el Atlántico y el Pacífico norte, esta última con un 
tamaño que es seis veces la extensión de España, con 
una concentración de plástico mayor a la de plancton. 
“No hay que ser un experto para imaginar que la cadena 
alimenticia que sustituye el plancton por plástico va a 
tener problemas”, plantea.  

Consecuencias en la población

Hay comunidades de América Latina que han reportado 
un incremento en enfermedades respiratorias que se 
propagan con la lluvia, así como afectaciones digestivas 
y cutáneas. Además de la situación de semiesclavitud 
en la que viven algunos recicladores, muchas mujeres 
que realizan este oficio han revelado ser víctimas de 
violencia sexual.

6

7
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Pautas fundamentales para hacer una 
investigación sobre reciclaje inclusivo

Las bases son lo primero

El periodismo de investigación tiene principios sólidos 
y universales que jamás debemos perder de vista. Son 
las bases sobre las que vamos a construir nuestro 
reportaje. Según Lizárraga, podríamos resumirlas en 
tres:

Quien realiza la investigación es el periodista y solo 
el periodista. La responsabilidad es propia, no le 
compete a la justicia, a la policía, a algún actor 
involucrado. Nuestro nombre y el del medio en el 
cual publiquemos están juego. Por eso todo el trabajo 
tiene que estar muy bien hecho. Si vamos a sostener 
algo, debemos comprobarlo antes.

El periodismo de investigación se hace enfrentando 
obstáculos. Quienes temen ser descubiertos pondrán 
trabas, harán todo lo posible para no permitir que las 
cosas cambien. Como periodistas es nuestro deber 
preguntarnos: ¿por qué ellos quieren eso? ¿Qué es lo 
que quieren ocultar? ¿Qué intereses tienen?

Los temas de periodismo de investigación le importan 
al público en general. Les competen a todos, así haya 
muchos que no se sientan directamente afectados. 
La gente está justo en el meollo del asunto. Y eso 
tiene que ver con el siguiente punto de esta lista.

1
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Los actores involucrados en el reciclaje inclusivo

Cuando se hace una investigación en este campo, hay 
que tener en cuenta varios tópicos: 

Sobre los recicladores. Hagamos preguntas desde 
la raíz: ¿cómo viven el día a día? ¿Cuáles son sus 
condiciones de trabajo? ¿Sufren de explotación? 
¿Qué países velan por sus derechos? ¿Hay quienes se 
enriquecen con el reciclaje?

Sobre los intermediarios. Busquemos a las mafias que 
en muchas ciudades controlan el manejo de residuos 
y mal pagan a los recicladores. También averigüemos 
sobre el papel que cumple el Estado en la regulación 
de esta actividad. ¿Por qué las autoridades parecen 
estar ausentes o hacerse los de la vista gorda ante 
una mala práctica?

Sobre los obstáculos. El mundo del reciclaje impone 
sus propias barreras. Muchas veces son las empresas 
empacadoras, las trituradoras, los centros de acopio 
de residuos. ¿Quiénes controlan estos servicios? 
¿Hay políticos detrás de ellos? ¿Existen monopolios?

Sobre los contratistas. Aquí están involucrados desde 
quienes se encargan de construir rellenos sanitarios 
hasta los que se dedican a comercializar maquinaria 
para quemar basura.

Sobre las grandes empresas. Muchas veces 
aquellas empresas que se supone están sumando 
a la limpieza del planeta en realidad ayudan a 
intercambiar un problema con otro. ¿A quiénes en 
verdad terminan beneficiando con sus políticas de 

2



68

tratamiento de empaques? ¿A los recicladores o a los 
intermediarios?

Sobre los políticos. ¿Quiénes son los que promueven 
las leyes a favor de los recicladores? ¿Quiénes las 
dejan pasar? Tal vez hay por ahí un negocio en juego, 
una rentabilidad política a ganar.

Sobre la gente. Este último punto en realidad engloba 
a todos los anteriores. Pensemos en que el tema del 
reciclaje inclusivo sí nos atañe. ¿Qué ocurre cuando 
tiramos una botella o un empaque a la basura? 
¿Cuál es el costo humano de ese aparentemente 
insustancial acto de despojo? Nuestra labor como 
periodistas es que los lectores y las lectoras resulten 
remecidos con nuestra investigación.

Acciones durante y después de la investigación

Durante la investigación:

Es importante formar equipos interdisciplinares al 
investigar y trabajar en red.

Vayamos a los lugares de los hechos, más aún en este 
caso, donde mucho ocurre en la calle.

Verifiquemos absolutamente todo, que cada palabra 
de nuestro reportaje esté comprobada. Nos pueden 
criticar de lo que sea, menos de que el reportaje está 
mal hecho.

Los corruptos leen con lupa línea por línea, para 
ver en dónde se cae la investigación para empezar 
a cuestionarnos. Cuando no pueden hacerlo, 
empiezan a atacar al mensajero porque no pueden 

3
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con el mensaje. Pero no lo pueden destruir porque el 
mensaje es sólido. 

Después de la investigación:

Busquemos formas innovadoras de presentar la 
información, tratemos de movilizar al público.

Los afectados probablemente intenten atacarnos, 
pero si tenemos una investigación sólida no hay 
que temer. Recordemos que ellos también están 
atemorizados.

Planificación de la investigación

“No hay investigaciones periodísticas exitosas si no 
están planeadas. Lo que ustedes están buscando está 
detrás de una masa caótica de datos. Lo que necesitan 
es ponerle una columna vertebral al caos informativo y 
hallar el corazón de la historia”, puntualiza Lizárraga. 
A grandes rasgos, esta declaración alude a los desafíos 
centrales que implica toda gran investigación: entender 
lo que se está buscando, acceder a la mayor cantidad de 
información posible y darle sentido organizándola.

Antes de sumergirse en la investigación, es importante 
definir el alcance que tendrá nuestro reportaje 
dependiendo de las condiciones, fuentes y datos 
disponibles.

De acuerdo con un reconocimiento previo de las 
fuentes y datos a los que podremos acceder (consultar 
capítulo 2.2), tenemos que definir de qué tipo es 
nuestra investigación. Esta es una pregunta central. 
Responderla nos ayudará a tener claras nuestras 
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posibilidades y expectativas. Lizárraga explica que las 
investigaciones periodísticas pueden clasificarse en:

De primer grado: 

Son investigaciones hechas con fuentes primarias.
La información está a la vista de todos, pero no se ha 
publicado.
En estos casos vamos a elegir uno de esos temas y 
darle un enfoque novedoso.
Vamos a detallar, a profundizar lo que sucedió con 
nuevas voces, con datos distintos. 
Vamos a narrar de la mejor manera posible. 
A lo mejor no es un gran descubrimiento, pero 
necesita luz y necesitamos que se haga público.

De segundo grado: 

Puede tomar de seis meses en adelante. Son 
investigaciones mucho más complejas.
La diferencia es que la información no está a la vista. 
Nadie lo ha visto ni publicado antes.
Se trata de información que alguien quiere ocultar. 
Puede ser que a algunos de los poderes interesados 
no les guste que salga esa información.
No podemos sacar adelante una investigación así sin 
una planificación. 
Hay que vencer las resistencias personales e 
institucionales. Por eso debemos determinar cuáles 
son esas resistencias en el tema que queramos 
abordar. Hay que pensar en cómo vencerlas.

»
»
»
»
»
»

»
»
»
»
»
»
»
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Una vez que definimos qué tipo de investigación vamos 
a hacer, se debe iniciar un recorrido de 7 pasos, que 
habitualmente realiza Lizárraga para desarrollar sus 
investigaciones periodísticas:

Hallar el elemento disparador de nuestra historia y 
verificarlo.

Plantear una hipótesis.

Desglosar esa hipótesis en sus elementos.

Investigar a fondo cada elemento con fuentes vivas y 
documentales.

Contrastar con el deber ser.

Establecer las relaciones entre los elementos 
investigados.

Y dar forma a la estructura final desde un enfoque 
sistémico.

El periodista hace énfasis particularmente en tres 
instancias clave para nuestro trabajo investigativo: la 
hipótesis, el estructuralismo y la estructura final.

1

2

3

4

5

6

7
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Plantear una hipótesis

¿Qué suponemos que vamos a encontrar en la 
investigación? ¿Qué nos gustaría encontrar? Puede 
ser una afirmación positiva o negativa. También puede 
ser una pregunta que nos vaya guiando como un faro. 
La hipótesis, en ese sentido, es vital porque así toda la 
información que vamos a recolectar cobra un sentido, 
no haremos las cosas “con los ojos vendados”.

Definir una hipótesis ayuda a delimitar la investigación 
en el tiempo y el espacio. Es la versión breve de la 
investigación que le contamos a alguien, incluso a 
uno mismo, para comprender qué pasó, y empezar a 
jerarquizar la información.

Romper la idea e investigar sus partes

Una vez que definimos nuestra hipótesis inicial lo que 
podemos hacer es aplicar una técnica que viene de la 
Sociología, de una corriente llamada “estructuralismo”. 
Consiste en fraccionar la idea, es decir, romperla 
en pedazos. De esa manera, podremos investigar en 
profundidad cada punto de nuestra idea.

Se tienen que investigar todas las aristas. Volvernos 
especialistas, expertos, en cada parte de la idea. Solo 
así iremos sacando más y más información. Hasta 
que de repente conseguiremos “la joya de la corona”, 
entonces toda la investigación cobra sentido. 
Luego hay que unir los puntos dándoles un orden, para 
desentrañar la forma en que estos se relacionan entre sí.

»

»
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Algo importante en este paso es que podemos tener 
investigaciones con: 1) datos filtrados, 2) datos 
construidos, y 3) datos públicos. En las investigaciones 
de reciclaje quizá nos enfrentemos con los tres. O 
podemos construir nuestros propios datos a partir de 
una filtración, o con datos públicos.

Con temas muy “vírgenes”, como es el caso del recojo de 
residuos, tenemos que construir nuestros datos para la 
investigación, pues a lo mejor no existen. 

A medida que vayamos avanzando en estos temas, 
nos iremos dando cuenta de cuáles son las rutas que 
siguen los corruptos en el mundo del reciclaje, cómo 
se esconden, cómo se protegen, cómo funciona en la 
actualidad este sistema y cuáles son sus muros, esos 
que impiden que a la primera vista las grietas sean 
vistas.

Unir el rompecabezas

Reunido todo este material de fuentes vivas y 
documentales, abordada la información desde un 
enfoque sistémico –que supone enfocar la mirada en 
el complejo trasfondo del tema que investigamos– a 
través del método del estructuralismo, llega el punto 
de unir todas las partes: armar la estructura de nuestra 
investigación. 

Debemos encontrar un hilo conductor para que todas 
las piezas encajen y formen un conjunto unitario que 
la audiencia podrá leer, escuchar o ver. ¿Cómo poner 
orden a este caos de datos, personajes, consecuencias y 
hechos?
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Antes de escribir debemos tener clara la historia y 
ordenarnos. ¿Cómo asegurarnos de esto? Lizárraga 
aconseja armar presentaciones de PowerPoint, cuadros 
sinópticos o tarjetas de nuestra investigación. Así nos 
explicaremos a nosotros mismos qué pasó y cómo pasó. 
Después, le mostramos este material a gente que no 
sepa nada del tema.

Una vez resuelto ese aspecto, la forma en que Lizárraga 
sortea la complejidad de narrar una revelación 
principal y una serie de revelaciones secundarias 
que se desprenden de ella es, primero, jerarquizando 
rigurosamente y, después, organizando en una línea de 
tiempo. Dependiendo de la complejidad del caso, puede 
ser solo una línea o varias paralelas, cada una dedicada 
a uno de los elementos de la hipótesis.

Además de alternar hechos, fuentes diversas, datos 
y distintas formas de presentar la información, el 
periodista propone hacer variaciones mínimas en la 
línea de tiempo, una especie de movimiento pendular. 
“Hay personas virtuosas para narrar. Los que no 
tenemos ese talento debemos ser muy organizados. Yo 
lo hago a través de líneas de tiempo”, grafica.  

La narrativa va avanzando de manera casi lineal, 
alternando entre las líneas y tomando el tono y la 
atmósfera de cada una. Todo debe estar dentro del hilo 
conductor, que es aquello que hemos descubierto y que 
está soportado en datos.

La hipótesis final, luego de conseguir y analizar toda 
la información, debe quedar mucho más robusta, 
poderosa e imposible de derrumbar.
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Cómo financiar una 
producción sobre 
reciclaje inclusivo
En Latinoamérica, uno de los dos principales problemas 
para poder realizar reportajes e investigaciones 
relacionadas con ambiente, gestión de residuos 
sólidos con reciclaje inclusivo y economía circular 
es el financiamiento para los proyectos. Más aún 
si los proyectos serán abordados con las técnicas, 
metodologías y herramientas que compartimos en este 
libro digital. 

Esta dificultad no solo afecta a las y los periodistas 
independientes, sino que también alcanza a reporteras 
y reporteros que forman parte de una organización 
periodística, que no cuenta con los recursos para poder 
costear un trabajo de calidad.   

Existen varias soluciones para sortear esta 
problemática e incluso amplificar y valorizar el tema 
a investigar: colaboraciones transfronterizas, alianzas 
entre medios y becas.
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Para sumergirnos en la temática ambiental y hacer 
foco en la economía circular y el reciclaje inclusivo, es 
importante que las y los periodistas tengamos a mano 
un glosario de términos para consultar, ya que abordar 
estas temáticas también implica trabajar con un 
vocabulario específico. Varias organizaciones mundiales 
y regionales elaboran glosarios propios para expandir 
los conocimientos y lograr que se haga una cobertura 
precisa.

La principal organización de conservación de la 
naturaleza a nivel global permite explorar desde su 
sitio web un glosario que incluye el significado de 
conceptos que van de la A a la Z. Además, ofrece 
material complementario de consulta, como infografías 
y entregas especiales con explicativos para resolver 
dudas en torno a vocabulario asociado a los diversos 
fenómenos ambientales. 

Aquí, algunos ejemplos de conceptos: Acuerdo 
de París, biodiversidad, corredores biológicos, 
degradación ambiental, economía circular, Gases de 
Efecto Invernadero, huella de carbono, IPCC, Metas 
AICHI, plástico, restauración ecológica, servicios 
ecosistémicos, tepuyes, entre otros.

Glosario ambiental de la organización 
mundial World Wide Fund for Nature 
(WWF)

https://www.wwf.org.co/de_interes/noticias/glosario_ambiental/
https://www.wwf.org.co/de_interes/noticias/glosario_ambiental/
https://www.wwf.org.co/de_interes/noticias/glosario_ambiental/
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Glosario de la Red Latinoamericana y 
del Caribe de Recicladores (Red LACRE)

Glosario del estudio “Avances y desafíos 
para el reciclaje inclusivo: Evaluación 
de 12 ciudades de América Latina y el 
Caribe”

La organización representativa e integradora de los 
movimientos nacionales de recicladores de base del 
continente, compuesta por delegados de 17 países, 
desarrolló su propia guía con el significado de 8 
conceptos básicos derivados de esta actividad.

El estudio elaborado por The Economist Intelligence 
Unit (EIU), en 2017, cuenta con un glosario de todos los 
términos que aparecen en el documento, en el cual se 
evalúa el contexto institucional y operativo del reciclaje 
inclusivo en 12 ciudades de América Latina y el Caribe.

Su glosario incluye términos claves como clasificación, 
cooperativa, disposición final, distribuidor, generador 
de residuos, procesamiento, reciclaje, reciclador de 
base, reciclaje informal, relleno sanitario, separación en 
origen, tarifa, vertedero controlado, entre otros. 

Este trabajo contó con el respaldo financiero del Fondo 
Multilateral de Inversiones (FOMIN), miembro del 
Grupo del Banco Interamericano de Desarrollo (BID), 
en el marco de la Iniciativa Regional para el Reciclaje 
Inclusivo (IRR).

Hay dos versiones disponibles, una en español y otra 
en inglés, para ver en línea o descargar en formato pdf 
desde el sitio de Latitud R (la evolución de IRR).

http://www.redrecicladores.net/glosario/
http://www.redrecicladores.net/glosario/
https://latitudr.org/conocimiento_abierto/avances-desafios-reciclaje-inclusivo-evaluacion-12-ciudades-america-latina-caribe/
https://latitudr.org/conocimiento_abierto/avances-desafios-reciclaje-inclusivo-evaluacion-12-ciudades-america-latina-caribe/
https://latitudr.org/conocimiento_abierto/avances-desafios-reciclaje-inclusivo-evaluacion-12-ciudades-america-latina-caribe/
https://latitudr.org/conocimiento_abierto/avances-desafios-reciclaje-inclusivo-evaluacion-12-ciudades-america-latina-caribe/



